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| VALORI
DEL BRAND

valor sono Il cuore del
orand. SoNo | perché” che
fanno muovere I'impresa.

SONO Il MOTIVO per cul | Client
Sl INNAMOoranNo del marchio
e per cul comprano

O AgISCONO.

Nella lista che segue
cerchia tuttl | valori che
appartengono tuo brand,
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ELENCO DEI VALORI

Accoglienza
Affetto

Allegria
Altruismo
Ambizione
Amicizia
Ambiente
Amore
Apertura mentale
Appartenenza
Armonia

Arte

Ascolto
Astuzia
Audacia
Autocontrollo
Auftorita
Autostima
Avventura
Bellezza
Calma
Chiarezza
Coerenza
Collaborazione
Comodita
Compassione
Competizione
Comunitd
Conoscenza
Consapevolezza
Controllo
Cooperazione
Coraggio
Creativita
Cultura
Curiosita

Determinazione
Devozione
Dignita
Disciplina
Discrezione
Divertimento
Dolcezza
Dovere
Ecologia
Educazione
Efficacia
Efficienza
Eleganza
Empatia
Equiilibrio
Eroismo
Esclusivita
Esperienza
Espressivita
Etica
Famiglia
Fantasia
Fascino
Fede
Fedeltd
Felicita
Fiducia
Filantropia
Flessibilita
Forza
Freschezza
Futuro
Generosita
Gentilezza
Gioco
Gioia

Giustizia
Gratitudine
Gratuita
Immaginazione
Impegno
Imperfezione
Impresa
Indipendenza
Innovazione
Infelligenza
Intimitc
Intraprendenza
Istruzione
Lavoro

Lealtd

Liberta

Logica

Moda

Natura

Onore

Ordine
Organizzazione
Ospitalita
Oftimismo
Pace
Passione
Patria
Pazienza
Perfezione
Perseveranza
Piacere
Pianificazione
Politica
Positivitc
Praficita
Precisione

Privacy
Prosperita
Prudenza
Pulizia
Puntualitd
Realizzazione
Relazioni
Religione
Reputazione
Responsabilita
Ricchezza
Rispetto
Sacrificio
Saggezza
Salute
Sapienza
Scienza
Scoperta
Semplicita
Serenitd
Servizio
Sicurezza
Sincerita
Solidarietd
Spiritualita
Sport
Successo
Tranquillita
Trasparenza
Uguaglianza
Umilta
Umorismo
Unicitd
Verita

Vita

Vittoria
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individuane 10 che pens
siano | piU rilevanti e scrivill
N ordine di imporfanza.

O 0 o OO B W

N
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Eimina le voci dal é al 10 e
splega perché | primi S sono
fondamentall.

Valore 1

Perché e fondamentale?

Valore 2:

Perché e fondamentale?

\Valore 3:

Perché e fondamentale?

\Valore 4

Perché e fondamentale?

Valore 5:

Perché e fondamentale?
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Quelll che hal individuato
sONO | valor fondamentall
del Tuo braond che
guideranno le tfue scelte
future,

Ricorda che possoNo
campiare nel tfempo,
soprattufto se il brand e
giovane,

QuanNdo il brand sard
Arrvato o marurozione,
valor fenderanno
rimanere stablll nel fempo.
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