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I valori sono il cuore del 
brand. Sono i “perché” che 
fanno muovere l’impresa.

Sono il motivo per cui i clienti
si innamorano del marchio 
e per cui comprano
o agiscono.

Nella lista che segue 
cerchia tutti i valori che 
appartengono tuo brand.

I VALORI
DEL BRAND
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Accoglienza
Affetto
Allegria
Altruismo
Ambizione
Amicizia
Ambiente
Amore
Apertura mentale
Appartenenza
Armonia
Arte
Ascolto
Astuzia
Audacia
Autocontrollo
Autorità
Autostima
Avventura
Bellezza
Calma
Chiarezza
Coerenza
Collaborazione
Comodità
Compassione
Competizione
Comunità
Conoscenza
Consapevolezza
Controllo
Cooperazione
Coraggio
Creatività
Cultura
Curiosità

Determinazione
Devozione
Dignità
Disciplina
Discrezione
Divertimento
Dolcezza
Dovere
Ecologia
Educazione
Efficacia
Efficienza
Eleganza
Empatia
Equilibrio
Eroismo
Esclusività
Esperienza
Espressività
Etica
Famiglia
Fantasia
Fascino
Fede
Fedeltà
Felicità
Fiducia
Filantropia
Flessibilità
Forza
Freschezza
Futuro
Generosità
Gentilezza
Gioco
Gioia

Giustizia
Gratitudine
Gratuità
Immaginazione
Impegno
Imperfezione
Impresa
Indipendenza
Innovazione
Intelligenza
Intimità
Intraprendenza
Istruzione
Lavoro
Lealtà
Libertà
Logica
Moda
Natura
Onore
Ordine
Organizzazione
Ospitalità
Ottimismo
Pace
Passione
Patria
Pazienza
Perfezione
Perseveranza
Piacere
Pianificazione
Politica
Positività
Praticità
Precisione

Privacy
Prosperità
Prudenza
Pulizia
Puntualità
Realizzazione
Relazioni
Religione
Reputazione
Responsabilità
Ricchezza
Rispetto
Sacrificio
Saggezza
Salute
Sapienza
Scienza
Scoperta
Semplicità
Serenità
Servizio
Sicurezza
Sincerità
Solidarietà
Spiritualità
Sport
Successo
Tranquillità
Trasparenza
Uguaglianza
Umiltà
Umorismo
Unicità
Verità
Vita
Vittoria

ELENCO DEI VALORI
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Individuane 10 che pensi 
siano i più rilevanti e scrivili
in ordine di importanza.

	 1.________________________

	 2.________________________

	 3.________________________

	 4.________________________

	 5.________________________

	 6.________________________

	 7.________________________

	 8.________________________

	 9.________________________

	10.________________________
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Elimina le voci dal 6 al 10 e 
spiega perché i primi 5 sono 
fondamentali.

Valore 1: __________________________________________________________

Perché è fondamentale? _ _________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

Valore 2: __________________________________________________________

Perché è fondamentale? _ _________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

Valore 3: __________________________________________________________

Perché è fondamentale? _ _________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

Valore 4: __________________________________________________________

Perché è fondamentale? _ _________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

Valore 5: __________________________________________________________

Perché è fondamentale? _ _________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________
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Quelli che hai individuato 
sono i valori fondamentali
del tuo brand che 
guideranno le tue scelte 
future.

Ricorda che possono 
cambiare nel tempo, 
soprattutto se il brand è 
giovane.

Quando il brand sarà 
arrivato a maturazione, 
i valori tenderanno a 
rimanere stabili nel tempo.


